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《国家十一五时期文化发展规划纲要》提出：抓好文化走出

去重大工程、项目的实施，充分利用国际国内两个市场、两

种资源，主动参与国际合作和竞争，加强对外文化交流，扩

大对外文化贸易，初步改变我国文化产品贸易逆差较大的被

动局面……。 

一、文化走出去战略思考 

1.“中国文化走出去” 战略布局 



《中共中央关于深化文化体制改革 推动社会主义文化大发展大繁

荣若干重大问题的决定》（2010. 10）中指出：“实施文化走出去

工程，完善支持文化产品和服务走出去政策措施，支持重点主流媒

体在海外设立分支机构，培育一批具有国际竞争力的外向型文化企

业和中介机构，完善译制、推介、咨询等方面扶持机制，开拓国际

文化市场。” 
 

一、文化走出去战略思考 

1.“中国文化走出去” 战略布局 



党的十八大报告强调：要在扎实推进社会主义文化强国建设中，使

中华文化走出去迈出更大步伐，着力开创中华文化国际影响力不断

增强的新局面。 
党的十九大报告强调：社会文明程度达到新的高度，国家文化软实

力显著增强，中华文化影响更加广泛深入…… 
 
 

一、文化走出去战略思考 

1.“中国文化走出去” 战略布局 
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一、“文化走出去”战略思考 

2.“中国文化走出去” 的两种意涵 （汪信砚, 求是） 

 

直观意义上的或常识意义上的“中国文化走出去”： 

    通过开展多种形式、多种层次的对外文化交流活动，让中国文

化走出国门，使世界上其他国家的人们了解和熟悉中国文化。

…… 其直接目的是为了让其他国家的人们认识和熟悉中国文化。 
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一、“文化走出去”战略思考 

2.“中国文化走出去” 的两种意涵 （汪信砚, 求是） 

 

深层意义上的或价值论意义上的“中国文化走出去”： 

   通过各种形式的文化交往，使世界各国的人们理解和接纳中国

文化。文化的核心是价值观念，文化交往实质上是不同价值观念的

交往。其直接目的就是为了让其他国家的人们理解和接纳中国的价

值观念。 



实施中国文化走出去战略，需要具有以下素质的人才： 
1. 懂跨国经营管理和国际市场营销、擅长涉外项目策划与文化经纪及资

本运作的经营管理人才； 
2. 熟悉国际惯例和规则、擅长媒介市场运作、具有战略思维的外向型经

营人才； 
3. 具有开拓能力、创新精神和创新能力，能够管理跨国大型文化企业集团的经

营管理人才。 

高校应大力实施人才培养工程，引进国际标准的
办学理念和科学技术，加大外向型专门人才培养
力度，形成支持文化走出去智力资源供给机制。 （光明日报，2017.08.16）  

 

二、 中国文化走出去人才素质要求 
 

（光明日报，2017.08.16）  



《高等学校英语专业本科教学质量国家标准》： 

 
“培养规格”中“素质要求” 

   学生应具有良好的道德品质和正确的世界观、人生观和价

值观；具有社会责任感、中国情怀和国际视野；具有人文与

科学素养、创新精神和合作精神。 
 

 

二、 中国文化走出去人才素质要求 
 



国际型外语人才素质要素 

品格素质 

知识体系 

能力素质 

爱国情怀 
价值取向 
政治觉悟 

开放心态 
意志力 

国际视野 
跨文化意识 

心理素质 

专业知识 
本国文化知识 
世界文化知识 
国际规则条例 

国际竞争力 

终身学习能力 

创新能力 

信息能力 

外语能力 

合作能力 

国际型 
外语人才
素质要素 

（Byram，2008；庄智象，2011；光明日报，2014） 

二、 中国文化走出去人才素质要求 



三、“文化走出去”背景下的人才培养 

国际型外语人才素质要素 

（1）树人先树德。 

   爱国情怀、政治觉悟和价值取向是国际型人才思想品格的先决条件。

国际型外语人才更加重视品格素质的培养。 

（2）提升国际视野和多元文化情怀。 

   开放心态所表现出的勇气、自信、坚定和决心是学习的前提、与人

沟通的基础和能力的标示。国际型外语人才必须立足培养学生的开放思

维、包容心态、坚强毅力、世界眼光和多元文化思想。 



（3）注重“全球能力”培养。 

    “全球能力”含批判思维能力、合作解决问题能力、沟通能力、

创新能力等。应依托学校多学科优势，促进外语学科与其他学科间的

交融、渗透，打造跨学科外语人才培养体系。 

（4）专业知识和本国文化知识不可偏废。 

 国际型外语人才课程体系在注重专业知识、世界文化知识的

同时，强调对本国文化传承和掌握，以便未来更好地参与国际事务。 
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国际型外语人才素质要素 



三、“文化走出去”背景下的人才培养 

1.HUST英语专业人才培养实施原则 
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模块四 
公共选修课程 

• 人文和自然学科 

    10学分 

 

2. 课程体系所凸显的知识、能力和素质 

三、“文化走出去”背景下的人才培养 

模块五 
课外及实践学分 

• 实践学分≧总学分30% 
• 课外学分≧5学分 

模块六 
• 二学位 
• 第二专业辅修 

06.国际规则及外事礼仪 
• 国际企业管理学 
• 国际市场营销学 
• 国际商务谈判 
• 网络版权法 
• 国际知识产权法 
• 西方礼仪 
• …… 

03. 国际视野及跨文化意识 
• 跨文化交际 
• 中国文化英译 
• 商务口译/笔译 
• 国际组织任职 
• …… 

02.中西方历史与文化 
• 西方思想经典 
• 西方文明史 
• 中国文化通论 
• 中西文化比较 
• 英国历史 
• 美国历史 
• 中华礼仪与风俗 
• 深度中国 
• …… 

01. 双语知识能力 
• 英语听说读写译 
• 英美文学、语言学

类 
• 中国语文 
• 英汉语言比较 
• …… 

05. 跨学科能力 

• 经济学原理 

• 管理学概论 

• 计算机、建筑、新闻、公 

共管理等（第二专业或课 

程选修） 

• 三维打印技术及创意制作 

 

04.信息能力与创新能力 
• 计算机与程序设计/C++ 
• 数理概论与数理统计 
• 数据库技术及应用 
• 创新创业理论与实践 
• 系统思考与创新思维 
• …… 



3.探索“国际课程孵化”模式，建构国际型外语人才培养

的课程体系。 
 

 

三、“文化走出去”背景下的人才培养 

 基于国家精品资源共享课程和校级责任教授课程，以

及高水平研究生课程建设项目，引进国际知名大学的专

业课程和师资，并选派优秀教师到国外一流大学选修课

程，实现课程的有机移植或引进。 



4. 构建由教学名师、教学新秀、海归以及海外教师组成的国际化

优秀教学团队 

（1）加强以课程教学团队为主的海外教师进修，提升教师的课程

教学水准。 

（2）中短期聘用海外高水平教师承担专业课程的建设和教学任务

，提升现有课程师资的教学水平和国际化水平。 

（3）以学院优秀教师和博士群体为中间力量，在学院现有课程团

队基础上，打造各级课程团队。 

三、“文化走出去”背景下的人才培养 



5.健全以课程嵌入式系列“工作坊”为平台、以境内境外校企联合为基地、

以国际交流为主线的外语人才实践机制。 

 
（1）实施一系列“嵌入式”工作坊，开展实践教学与创新教育活动； 

• 口译、笔译、演讲与辩论、写作、阅读等工作坊 
• 大学生创新研究项目（2017年学校资助7.9万） 

（2）深化与境内外知名企业或部门合作建立实习基地； 
（3）加强与国际知名高校的国际交流和合作，以培养学生的全球性
的公民意识和跨文化沟通能力。 

• 国际交流（学校和学院1:1配套资助，2017年学校资助27.1万元） 
• 3+2合作办学 
• 国际交流比例达到42% 

三、“文化走出去”背景下的人才培养 



6. 以区域与国别研究为推手 

   

    中国文化走向世界，必须要有区域国别的概念。依托学院区域与国

别研究中心将人才培养、学术研究和国家发展战略相结合，推动学科

和教学发展，打造高端智库。 

三、“文化走出去”背景下的人才培养 
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